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2021 2022

2011

01 10 Jahre 

Community Treffen:  
Wie kann die regionale  Webszene 
 vernetzt werden?

Wachstum in der Region: 
Events auch in Schwabach, Neumarkt,  
Coburg, Ansbach, Bamberg

Das Nürnberg Digital Festi-
val  gewinnt Impact in der 
gesamt  gesellschaftlichen 
Digitalisierung

Das Festival findet zum ersten Mal 
komplett virtuell statt –   
Nürnberg Digital Festival REMOTE

Das Beste aus beiden Welten – Nürnberg 
Digital Festival als hybrid Veranstaltung mit 
 virtuellen und vor-Ort Events inklusive unserer 
eigenen  Pixelwelt nueworld

New Normal – Wieder vermehrt in 
Präsenz und erstmals mit sechs eigenen 
Veranstaltungen

2020

Erste Nürnberg Web Week:  
Plattform für Usergroups  
und Meetups

Wachstum mit Events 
in Nürnberg, Fürth,  Erlangen

Opening Night in der Messe:  
Nürnberg Web Week vertritt 
die Community  
und Webszene nach außen. 
Wir sind viele!Umbenennung in Nürnberg Digital Festival:  

Die Themen der Events umfassen nicht mehr 
nur Web, sondern das gesamte Digitale
Einführung von Thementracks:  
Digital Health, Mobility, FinsurTech
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02 Unsere Mission

Wir rücken das Thema Digitalisierung ins 
Zentrum der Gesellschaft 

Wir zeigen die thematische Bandbreite der 
Digitalisierung 

Wir haben direkten Impact auf Menschen 
und Organisationen 

Wir vertreten die regionale digitalisierte 
Gesellschaft nach außen 

Wir sind Accelerator der gesellschaftlichen 
Veränderung in der Region
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03 Die  Community

Helfer:innen
Blog
Aufbau
Abbau
Support

Medienpartner

Contributors

Creators
Speaker, 
Veranstalter:innen

SponsorenFestivalteam

Ingo, Tina, Rebekka, 
Manuel, Elwira, Johannes

Unterstützer:innen bei der  
Berichtserstattung
Print, Online und On Air
Organisch und durch  
Werbespots 

Finanzielles Fundament des Festivals
Gestalter:innen des digitalen Wandels in der Metropolregion
Ideenbeschleuniger
Veranstalter:innen von Events & Sessions

Supporter aus Bereichen wie Lager, Logistik, 
Presse, Film, Foto, Coding
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04 Willkommen im Neuen Normal 
 2022 bietet den Teilnehmenden genau die Kombination aus drei Formaten, 

die perfekt auf die Bedürfnisse und auch die Inhalte der Events passen.
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05 Themen des  Festivals 2022
Wir sind die Plattform - ihr seid das Festival! Unsere 150 Veranstalter:innen haben über  220 Events auf die Beine gestellt. 

Auch 2022 haben wir das Festival wieder in folgende Tracks aufgeteilt:



9 / 37

06 Festivalstimmen  

Natalia Streck       @BRANDAD

Nach der Wahnsinnspremiere im letzten Jahr 
   freuen wir uns auf die zweite Runde Sustainable Conference.

Bettina Schlüter       @Sustainanble Conference

Beim  aktiv mitzuwirken und 
   ein Teil der stets wachsenden und tollen 
   Community zu sein, finde ich sehr sinnstiftend!

Theresa Steinbauer       @UCS

Vor ein paar Jahren war ich noch Teilnehmerin 
   bei der Social Media Night – jetzt organisiere ich sie. 
   Besser kann man die Offenheit 
   der  Community nicht beschreiben.

Julian Fleischmann       @mr. pixel

Gesellschaftlich ist mir wichtig, den digitalen Wandel
   aktiv voranzutreiben. Schließlich will ich auch noch 
   in einigen Jahren in dieser (digitalisierten) Welt gut leben.

Thomas Dormann      @Möbelkollektiv

Das Möbelkollektiv ist wieder sehr gerne Teil 
   des , weil dort mit viel Freude 
   in einem bunten Netzwerk grandiose Ideen geteilt werden!

Alban Imeri       @Rund um Nürnberg

Ich freue mich, dass wir als junges Team nicht nur
   beim  dabei sein, sondern mit dem 
   Format „Gelb“ auch unseren Teil dazu beitragen dürfen. 

Dr. Annabelle Hornung
@Museum für Kommunikation

 beleuchtet Digitalisierung
   in all ihren Facetten und das ist ein Gewinn
   für die Region, die Tech-Branche 
und nicht zuletzt für Kunst und Kultur. 

Philipp Nieberle          @Kaltwasser Kommunikation

Für einige ist die Digitale Transformation bereits Teil 
   des New Normal – für andere ist sie oftmals noch 
   eine mysteriöse Unbekannte. 
   Kommunikation ist die Brücke zwischen den Welten.
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07 Das Festival in Zahlen  

7
STÄDTE

90
LOCATIONS

11
FESTIVALTAGE

>150
INSTITUTIONEN, ORGANISATIONEN, 

UNTERNEHMEN

>220
VERANSTALTUNGEN

15.000
ANMELDUNGEN
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08 Opening Night  

Zum Startschuss für das 

Festival begrüßten wir rund 500 

Teilnehmer:innen im Neuen Museum 

Nürnberg. Am Nachmittag konnte 

ein buntes Mitmach-Programm am 

Klarissenplatz entdeckt werden, 

sowie durch die Ausstellung des 

Museums geschlendert werden, 

die exklusiv für uns geöffnet wurde.

Am Abend gaben 4 Highlight Speaker:innen zu den Themen Bildung, 

Gaming, Logistik und Diversity wichtige Impulse bevor es wieder ans 

intensive Netzwerken geht. Ein gelungener Auftakt für 11 Tage Festival. SPEAKERINNEN

Sophie Jonke Tijen Onaran

Johanna Pirker Franka Ellen Wittek
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Teilnehm-
er:innen
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09 Demografische Merkmale

Geschlecht Alter Wohnort
n.a.
2,25 %

51,05 %

10,66 %

24,23 %

8,24 %

5,82 %
männlich
51,52 %

weiblich
46,57 %

divers
0,32 %

Nürnberg

<
18

>
6518

-
25

26
-
35

36
-
45

46
-
55

56
-
65

Fürth

Erlangen

sonstige
Metropolregion

andere 
Städte, z.B.

Frankfurt am Main, Stuttgart, Lübeck, 
Schweinfurt, Köln, Passau, Ingolstadt,
Berlin, Regensburg, Landshut, München,
Cottbus

0,96 %

5,1 %

23,76 %

27,91 %
24,72 %

12,44 %
5,1 %
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11 Details zur Teilnahme
Anzahl besuchter 

Events
Gründe für die 

Teilnahme

private oder 
berufliche Teilnahme

51,64 %Networking

70,07 %Weiterbildung

24,84 %Community

16,45 %Business
Opportunities

13,82 %Bestimmte(r) 
Speaker:in

24,51 %Bestimmte(s)
Event/ Keynote

68,91 %Inspiration

8,71 %Sonstiges

0-1

beruflich
49,01 %

beides
35,69 %

sonstiges
0,33 %

2-3

4-5

6-10

>10

31,95 %

38,79 %

20,03 %

5,72 %
3,02 %

privat
14,97 %

11 Details zur Teilnahme
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11 Teilnahme nach Thementracks

Anteil, der
an Track 

teilgenommen 
hat

Anzahl der 
Events im 
Track

Kommunikation
& Marketing

New Work 
& Health

Gesellschaft,
 Kultur & Bildung

FutureTech
& Coding

Entrepreneurship,
Handwerk & Handel

Finance & 
Insurance

Nachhaltigkeit
& Mobilität

Gaming & 
eSports

23 38 42 60 15 6 15 8

48,01 % 29,09 % 27,98 % 32,27 % 13,03 % 7,79 % 14,79 % 5,72 %
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Kommuni -
kation
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12 Out Of Home

City Light Poster
Nürnberg
Anzahl: 230
Zeitraum: > 7 Wochen
Nettoreichweite/ Woche: 717.487
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12 Out Of Home

City Light Boards
Nürnberg
Anzahl: 32
Zeitraum:  > 7 Wochen
Nettoreichweite/ Woche: 524.362
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Großflächen 

12 Out Of Home

Nürnberg
Anzahl: 190 
Zeitraum:  > 7 Wochen
Nettoreichweite/ Dekade: 733.951

Metropolregion
Anzahl: 102
Zeitraum:  > 7 Wochen
Nettoreichweite Gesamtzeitraum: 
190.000
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Litfaßsäulen

12 Out Of Home

Nürnberg
Anzahl: 80
Zeitraum:  > 7 Wochen
Nettoreichweite/ Dekade: 870.011
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12 Out Of Home

Erlangen und Fürth
Anzahl: 17
Zeitraum: 3 Wochen
Gesamtkontakte: 736.618

Roadsides
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12 Out Of Home

Nürnberg
Anzahl: 210
Zeitraum:  > 7 Wochen
Nettoreichweite/ Woche: 641.794

Allgemeinstellen
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Gratispostkarten

12 Out Of Home

Metropolregion
Verteilstellen: 150
Anzahl: 18.000
Zeitraum: 6 Wochen 
                 
Nettoreichweite im
Verteilungszeitraum: 187.649
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13 Partner:innen/Sponsor:innen 
                   Displays

Unsere Partner:innen: Bildungscampus Nürnberg, Industrie- und Handelskammer, Staatstheater Nürnberg, Stadtbibliothek Erlangen, Museum für Kommunikation, Hochschule Ans-
bach, Handwerkskammer Mittelfranken, LEONARDO, NIK e.V., JOSEPHS, Deutsches Museum Nürnberg
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14  Werbe- und Dekomittel

T-Shirts
Festivalbändchen
Plakate
Flyer
Sticker
Tischpyramiden
Goodie Boxen
Bier
Stelen
Hocker
Beachflags
Wandelemente
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15 Magazine

Auflage: 60.000 + digitaler Blätterkatalog
Inhalt: Zentrale und aktuelle Themen zur 
Digitalisierung und Programmhinweise.
Verbreitung: Stadtgebiet Nürnberg, als 
Beilage in Nürnberger Nachrichten,
online auf nordbayern.de und nuernberg.
digital

Magazin hier online lesen

Auflage: 10.000 
Inhalt: Programmauszug mit Events des Bildungscampus’ Nürnberg, Events aus 
dem Track “Gesellschaft, Kultur & Bildung”, sowie Events für Kinder & Jugendliche
Verbreitung: kostenlose Auslage in den Stadtbibliotheken und Kulturläden im 
Stadtgebiet Nürnberg

Auflage: 
7.500 + digitaler Blätter-
katalog.
Inhalt: Kulturmagazin 
für Nürnberg, Erlangen 
und Fürth. CURT MAGAZIN 
#255 – mit Nürnberg Digi-
tal  Festival Programmvor-
schau.

Magazin hier online lesen

2022

NÜRN
BERG

EIN MAGAZIN DER NÜRNBERGER NACHRICHTEN UND NORDBAYERN.DE

NN.de

Begleitendes Magazin zum Nürnberg 
 Digital Festival 2022 in  Kooperation 
mit den Nürnberger Nachrichten 
und nordbayern.de

Curt Wendeheft mit  
Programmvorschau

GEMEINSAM in die Zukunft 
Flyer in Kooperation mit dem 
Bildungscampus Nürnberg

https://nuernberg.digital/fileadmin/downloads/downloads_2022/NuernbergDigitalMagazin2022_komprimiert.pdf
https://issuu.com/lampe_curt/docs/curt_062022_issuu/182
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16 Radio

32 Sekündiger Werbespot
23.05. – 05.06. & 20.06. – 03.07.

37 x jeweils auf Charivari 98.6, 
Radio Gong 97.1, Radio F

Gesamte Nettoreichweite: 465.000

75 x auf Hitradio N1
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Auszug
Radio, Fernsehen & Podcast
Hitradio N1
Charivari
Radio Gong
GELB Podcast
KontaktAufnahme
Politik-Punk
Be49
Franken Fernsehen

17 PR / Presse

Zum Online-Pressespiegel

Auszug 
Print/Online
Nürnberger Nachrichten
Nürnberger Zeitung
Nordbayern.de
nn.de
CURT
Donaukurier Online
WiM
Hilpoltsteiner Kurier
Metropolregionnuernberg.de
Mittelbayerische

Excudit Magazin
Frankenradar
fein raus
Fränkischer.de
Handwerkskammer für 
Mittelfranken
marketingBOERSE
t-online
Bayerischer Rundfunk
Der MarktSpiegel Online
Sonntagsblatt

https://nuernberg.digital/blog/2022/pressespiegel.html


29 / 37

18 Print-Anzeigen

WiM – Wirtschaft in Mittelfranken (Ausgabe 6)
Anzeige + zweiseitige Verlag Sonderveröffentlichung 
Auflage: 112 000

ART. 5|III – Advertorial
Auflage: 20.000 Exemplare

hugo! Freizeitmagazin
Auflage: 105.000 + 100.000 Downloads

BZ-Gesamtprogramm (Ausgabe 1.Halbjahr + Ausgabe 2. Halbjahr)
Anzeige
Auflage: je 12.000 Exemplare

Aloha! Surfen jetzt auch in Nürn-
berg. Die so genannte „Fuchs-
lochwelle“, die Surferwelle mit-
ten in Nürnberg, ist nun offiziell 
eröffnet! 
Die Wellenerzeugung in dieser 
Anlage erfolgt rein durch die 
Fließkraft des Wassers: das Was-
ser der Pegnitz wird durch ein 
Wehr aufgestaut und in einen 
Kanal gelenkt. Hier fließt es 
dann über die Wellenrampe und 
trifft weiter unten auf stehen-
des Wasser, wodurch eine Welle 
entsteht. Wellenreiter können 
mit einem gewöhnlichen Surf-
brett, wie es auch im Meer zum 
Einsatz kommt, gegen die Fließ-
richtung des Flusses surfen. Die 
Qualität und Eigenschaften der 
Welle sind abhängig vom Pegel-
stand der Pegnitz und der Aus-
richtung der mehrfach verstell-
baren Wellenrampe. Unabhängig 

von der Wassermenge in der 
Pegnitz kann so ganzjährig 
eine Welle zum Surfen erzeugt 
werden! 
Zunächst steht die Fuchsloch-
welle allerdings nur den Vereins-
mitgliedern (Verein Nürnberger 
Dauerwelle e.V.) zur Verfügung. 
Der Wellenbetrieb wird ab Mitte 
des Jahres aber stufenweise wei-
ter aufgebaut und dann auch 
für Nicht-Mitglieder möglich 
sein. Erste regelmäßige Zeiten 
für Nicht-Mitglieder wird es 
ab diesen Sommer 2022 geben. 
Für alle, die dies nur ab und zu 
mal tun oder es einfach mal 
probieren möchten, wird es zu 
den Surfzeiten dann auch noch 
Kursangebote geben. 
Ein sportliches Event, die Deutsche 
Meisterschaft im Rapid Surfing, 
hat bereits dort stattgefunden 
und die Besten der lokalen Surf-

Szene angelockt! Nach Angaben 
des Deutschen Wellenreitver-
bands ist das eine neue Disziplin, 
für die sich zunehmend Sportle-
rinnen und Sportler begeistern! 

Und hier befindet sich diese tolle 
Location: im Fuchsloch an der 
Pegnitz im Nürnberger Stadtteil 

Schniegling in der Adolf-Braun-
Straße 65. Am besten erreicht 
man sie mit dem Fahrrad oder 
den Öffentlichen. Bitte beachtet, 
dass es vor Ort keine extra Park-
plätze gibt und parkt bitte nicht 
im Wohngebiet! Alle weiteren 
Infos unter www.nuernberger-
dauerwelle.de/fuchslochwelle. 

Nürnberg surft! Mitten in der Stadt! 

Nürnberger Fuchslochwelle
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FREIZEITMAGAZIN54

www.hugo-freizeit.de Ausgabe 4  |  Sommer 2022

FREIZEIT
Heimat neu entdecken!

Vollgepackt mit 
   tollen Freizeitideen!!

In vollen Zügen den  

  Sommer genießen!
                       Leckere  Verlosung  auf Seite ....

Jetzt Fan werden!  
www.facebook.com/hugo.stadtmagazin

Noch mehr Kurse und alle Infos  

auf > www.bz.nuernberg.de

2022

Bildungscampus

bz.nuernberg.de

Bildungszentrum

BZ_Pro_Umschlag_2022-2-D.indd   1 10.05.22   12:18
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19 Online Anzeigen

excudit-magazin.de
Content AD
Zeitraum: 21.03. - 3.07.2022
Impressions: 17.854

Hitradio N / Charivari 98.6 / Radio Gong / Radio F 
Half Banner
Zeitraum: 13.06. - 13.07.2022
Impressions: 31.453

curt.de
Rectangle 
31.03. - 14.07.2022
Impressions: 880.179

nordbayern.de
Mobile Sticky Ad +
Mobile Content Ad
Zeitraum: 30.06. - 12.07.2022
Impressions: je 43.000
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20 Social-Media & Display Ads

Instagram + Facebook:
Impressionen:  2.272.826
(Januar – Juli)
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20 Social-Media & Display Ads

LinkedIn
 
Impressionen: 959.902
Reichweite: 113.291
(Januar – Juli)

Twitter

241.039 Impressionen
(Januar – Juli)
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20 Social-Media & Display Ads

Youtube

261.234 Impressionen
(Januar – Juli)

Spotify

Impressionen 88.686
Reichweite 29.437
(Januar – Juli)

Google Ads

1.105.109 Impressionen
(Januar – Juli)
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Wir danken unseren Sponsoren!21 
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Kooperationspartner - Community Contributors - Medienpartner21 

Medienhaus & Agentur
wirdenkenlokal.
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Wir sehen 
uns wieder 

vom 3. - 13. 
Juli 2023
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 Kontakt

Ingo Di Bella
Geschäftsführer

Tina Langheinrich
Festivalleiterin

    0151 22628307   0159 04600664

            ingo@nuernberg.digital            tina@nuernberg.digital Terminbuchung via 
Calendly

Terminbuchung via 
Calendly

mailto:ingo%40nuernberg.digital?subject=Sponsoring%20bei%20%23nuedigital
mailto:tina%40nuernberg.digital?subject=Sponsoring%20bei%20%23nuedigital
https://calendly.com/ingodibella
https://calendly.com/tina-langheinrich
https://calendly.com/tina-langheinrich
https://calendly.com/ingodibella

