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4	 Das Festival erfindet sich 
	 mit jedem Jahr neu 

Community Treffen:  
Wie kann die regionale Webszene 
vernetzt werden?

Erste Nürnberg Web Week:  
Plattform für Usergroups  
und Meetups

Opening Night auf der Messe:  
Nürnberg Web Week vertritt die Community  
und Webszene nach außen. Wir sind viele!

Wachstum mit Events 
in Nürnberg, Fürth, Erlangen

Wachstum in die Region: 
Events auch in Schwabach, Neumarkt,  
Coburg, Ansbach, Bamberg

Umbenennung in  
Nürnberg Digital Festival:  
Die Themen der Events umfassen  
nicht mehr nur Web, sondern  
das gesamte Digitale
Einführung von Thementracks:  
Digital Health, Mobility, FinsurTech Das Nürnberg Digital Festival gewinnt Impact in der 

gesamtgesellschaftlichen Digitalisierung
Das Festival findet zum ersten Mal 
komplett virtuell statt –   
Nürnberg Digital Festival REMOTE
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5	 Aber die Mission bleibt gleich

Wir rücken das Thema Digitalisierung ins 
Zentrum der Gesellschaft 

Wir zeigen die thematische Bandbreite der 
Digitalisierung 

Wir haben direkten Impact auf Menschen 
und Organisationen 

Wir vertreten die regionale digitalisierte 
Gesellschaft nach außen 

Wir sind Accelerator der gesellschaftlichen 
Veränderung in der Region
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6	 Die #nuedigital Community

Team
Programmjury
Helfer*innen
Orga-Team

Medienpartner

Contributors

Creators
Keynote-Speaker*innen
Sessionmaker*innen
Barcamp-Teilgeber*innen

Side Events
Rahmenprogramm

FestivalteamSponsoren

Kooperationspartner
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7	 Endlich digital – das Festival  
	 findet REMOTE statt 
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8	 Aufbau des #nuedigital REMOTE Festivals 

REMOTE Festival: 
Der kuratierte Konferenzteil vom 09.–13.11. mit 
Sessions aus den Bereichen Tech, Business und 
Gesellschaft, Keynotes und Rahmenprogramm

REMOTE Barcamp: 
Die “Unkonferenz”, ein offenes Community-Format 
für alle, die selbst ein Thema rund um Digitalisierung 
auf die Agenda setzen wollen

Side Events:
Von verschiedenen Unternehmen organisierte  
Events, die außerhalb des offiziellen 
Konferenzprogramms des Festivals stattfinden
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9	 Von der Bewerbungsphase bis zu
	 #nuedigital REMOTE

Juli August September Oktober

November

November

16.07.–11.09.
Call for Participation

14.09.–30.09.
Programmauswahl
durch Jury

12.10.
Programm online 
& Anmeldestart

6.11
Pressekonferenz

6.11
Pressekonferenz

9.–17.11.

9.–17.11.
Side Events

9.–13.11.
REMOTE Festival

16.–17.11.
REMOTE Barcamp
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10	 Festivalstimmen  

MARCUS KÖNIG,  
Oberbürgermeister Stadt Nürnberg:
 
„Das Nürnberg Digital Festival ist in den 
letzten Jahren rasant gewachsen und hat 
sich laufend weiterentwickelt. Das Festi-
val ist ein Aushängeschild für den vitalen 
IT-Standort Nürnberg. Es bringt den 
heimischen Mittelständler, den Weltmarkt
führer, StartUps und die Hidden Champions 
mit Initiativen aus Wissenschaft, Kultur 
und Gesellschaft zusammen und bietet 
eine Plattform für Vernetzung und das 
Entwickeln von Ideen.”

Zum Video

JUDITH GERLACH, 
Bayerische Staatsministerin für Digitales:

„Wie halten wir eine Veranstaltung ab, 
wenn große Menschenansammlungen tabu 
sind? Natürlich digital! Wenn das einer 
richtig gut kann, dann das Nürnberg Digital 
Festival! Ingo Di Bella und sein Team haben 
die Chance ergriffen, konsequent digital 
first zu denken und dabei viel Kreativität, 
Know How und vor allem Mut bewiesen. Mit 
der REMOTE-Ausgabe ist ein echter Innova-
tionsschritt gelungen, der auch in der Nach-
Corona-Zeit seinen Charme behalten wird.”

Zum Video

FLORIAN JANIK, 
Oberbürgermeister Stadt Erlangen:
 
„Vielen Dank an diejenigen, die dieses Fes-
tival organisieren, die sich mit allen Aspek-
ten, die Digitalisierung mitbringt, beschäf-
tigen und Diskussionsforen bieten, um sich 
damit auch in Zukunft auseinanderzuset-
zen, die aber auch Schwachpunkte aufzei-
gen, um neue Ideen zu entwickeln.”
 
 
 
 

Zum Video

DOROTHEE BÄR, MdB, Staatsministerin 
im Bundeskanzleramt für Digitalisierung:
 
„Das Nürnberg Digital Festival findet wie 
viele andere Veranstaltungen ausschließ-
lich digital statt, natürlich kann das nie-
mand besser als Sie. Aber es zeigt, dass wir 
kreative, digitale Schritte gehen können, 
wenn wir müssen. Aber auch wenn sich 
der Rahmen verändert hat, die Notwendig-
keit sich mit unserer digitalen Zukunft aus-
einanderzusetzen, besteht nach wie vor.”
 
 

Zum Video

Weitere Festivalstimmen auf YouTube

https://youtu.be/rzMygXP-lvY
https://youtu.be/9KT_Xn_0zQY
https://youtu.be/vuPCvcChJtw
https://youtu.be/iaLjX6UmGm0
https://www.youtube.com/playlist?list=PLPBPQbIfKGZSeWo6oJx3vfeTG84aMxuGW
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11	 Das Festival in Zahlen  

2209
140 4534

FESTIVALTAGE

BETEILIGTE INSTITUTIONEN TEILNEHMER*INNEN

PROGRAMMPUNKTE
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Programm
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13	 Keynotes  

14
Florian Bailey
Geraldine De Bastion
Markus Edgar Hormess
Carla Hustedt
Tilo Kmieckowiak 

TOP SPEAKER

Uwe Spitzmüller &  
Felix Schneider
Charles Stross 
Felix Sühlmann-Faul 
Albert Wenger

Shelly Knotts
Adam Lawrence 
Saskia Listle
Phoebe Moore 
Nishant Shah
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14	 Sessions  

106
GESAMTZAHL 

DER SESSIONS

Tech

Gesellschaft

Business
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15	 Rahmenprogramm & Side Events

11

17
RAHMENPROGRAMM-

PUNKTE

Poetry Slam Barabend DJ Set

SIDE EVENTS
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16	 REMOTE Barcamp

43 4
SESSIONS TRACKS: 

TECH, BUSINESS, 
GESELLSCHAFT, 

HANDWERK

268
TEILNEHMER*INNEN
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17	 Die Festivals im Festival

Die Festivals im Festival, eCommerce 
Day und FinsurTech Fantasy, wurden 
von zwei Arbeitsgruppen organisiert, 
die in regelmäßigen Meetups über 
ein Jahr lang die beiden Thementage 
erarbeitet, vorbereitet und durchge-
führt haben. Die sieben Unternehmen 
des eCommerce Days und die 
sechs Unternehmen der FinsurTech 
Fantasy haben Sessions konzipiert, 
Speaker*innen eingeladen und die 
Moderation übernommen.

Über 200 Teilnehmer*innen bei beiden Thementagen
FinsurTech Fantasy – das etwas andere Festival 
zur Zukunft von Fintech und Insurtech: 11 Sessions 

eCommerce Day – ein Tag im Zeichen des 
Onlinehandels: 17 Sessions
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Teilnehmer
*innen
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19	 Demografische Merkmale

Gesamtzahl Teilnehmer*innen: 4534

Teilnehmer*innen
nach Alter

Teilnehmer*innen
nach Geschlecht
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20	 Wohnort

49 %
Nürnberg

11 %
Fürth

21 %
andere Städte

der
Metropolregion

11 %
andere Städte
in Deutschland

Teilnehmer*innen 
unter anderem aus:

- Regensburg
- München
- Köln
- Hamburg
- Hannover
- Leipzig
- Freiburg
- Frankfurt
- Innsbruck
- Wien
- Zürich
- Luxemburg
- USA

6 %
Erlangen

2 %
Ausland
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21	 Details zur Teilnahme

Gründe für die
Teilnahme

mehrmalige oder erste 
Teilnahme

private oder berufliche 
Teilnahme

10 20 30 40 50 60 70 80 90 1000in %

Networking

„Wiederholungstäter*innen“

„Ersties“

private   
Teilnahme

berufliche
Teilnahme

beides

Weiterbildung

Weitere Nennungen:
- Motivationsbooster 
- Fachexpertise erweitern
- Aufschnappen von Visionen

Community

Job-Suche

Inspiration

Business-
Opportunities

Bestimmte 
Speaker*in

Bestimmte 
Session / Keynote

40,04 %

73,52 %

52,7 %

22,6 %

72,4 %

5,0 %

47,3 %

25,38 %

15,75 %

19,91 %

47,48 %

65,21 %

5,91 %
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On- & Offline-
Kommuni

kation
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23	 Out Of Home

City Light Poster
Anzahl: 180
Kontakte / Woche: 3.299.205
Zeitraum: 21 Tage
Gesamtkontakte: 9.897.615
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Großflächen 

24	 Out Of Home

Anzahl: 100
Kontakte / Woche: 1.853.677
Zeitraum: 21 Tage
Gesamtkontakte: 3.707.354
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Litfaßäulen

25	 Out Of Home

Anzahl: 40
Kontakte / Woche: 2.638.274
Zeitraum: 21 Tage
Gesamtkontakte: 5.276.548
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Halbstellen-Netz

26	 Out Of Home

Anzahl: 30
Kontakte / Woche: keine Zahlen verfügbar
Zeitraum: 29 Tage
Gesamtkontakte: keine Zahlen verfügbar
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27	 Partner-Displays

JOSEPHS

TeamBank SELLWERK NÜRNBERGER  
Versicherung

DATEV Consorsbank
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28	 #nuedigital Werbe- und Dekomittel
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29	 NN-Festivalmagazin

Auflage: 60.000 plus Leser*innen der 
zusätzlich verteilten Ausgabe
Leser*innen: 160.000
Inhalt: Zentrale und aktuelle Themen zur 
Digitalisierung und Programmhinweise
Verbreitung: Stadtgebiet Nürnberg, 
als Beilage in Nürnberger Nachrichten 
und Nürnberger Zeitung, online auf 
nordbayern.de und nuernberg.digital

Magazin hier online lesen

Begleitendes Magazin zum Nürnberg Digital Festival REMOTE in 
Kooperation mit den Nürnberger Nachrichten

http://mediadb.nordbayern.de/pageflip/Digital_Magazin_2020/index.html#/restore
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Print/Online

Nürnberger Nachrichten
Nürnberger Zeitung
nordbayern.de
CURT
WiM
Marktspiegel
Der Neue Wiesentbote
Hilpoltsteiner Kurier
br.de
metropolregionnuernberg.de
Wirtschaftsblog Nürnberg
marketingBOERSE
Bürobesuch.de
It-daily.net

Radio, Fernsehen & Video

Horch amol – der NN-Podcast
Charivari
BR Franken
Radio Z
Bürobesuch.de weekly – Podcast
Bildungscampus Nürnberg –  
persönlich, kurz und bündig

30	 PR / Presse

Zum Online-Pressespiegel

https://nuernberg.digital/blog/pressespiegel-2020.html
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31	 Print-Anzeigen

CURT YOUR LOCALS #245
Auflage: 7.500
Zum Magazin

9.–17.11.

WiM – Wirtschaft in Mittelfranken (Oktober/November)
Auflage: 122.560

https://issuu.com/lampe_curt/docs/curt_102020_nr245
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32	 Social-Media & Display Ads

Facebook
734.684 Impressionen
4.586 Follower

Instagram
612.257 Impressionen
2.980 Follower
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33	 Social-Media & Display Ads

LinkedIn
246.814 Impressionen
2.695 Link-Klicks
1.353 Reactions (Comments & Shares)

Twitter
273.103 Impressionen
3.600 Follower

Xing
12.571.533 Impressionen
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34	 Social-Media & Display Ads

YouTube
40.333 Impressionen (nur organisch)
218 Follower

Google Display Ads
1.304.758 Impressionen
326.190 Reichweite
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Danke an unsere 
Sponsoren & Partner!
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36	 Kontakt

Ingo Di Bella

ingo@nuernberg.digital
+49 151 226 283 07


